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Qu'ils'agissedela compositionintrinsèquedesproduits,deleur

emballage,modedetransportoudedistribution,la considération

écologiquequiaccompagnela ventedesproduitspouranimaux

s'établitdésormaisà tous lesniveaux.À mesurequecette

préoccupationenvironnementales'installaitetgrandissaitchezles

consommateurs,lesactionsensafaveursontdevenuesun argument
marketingdécisif,tantpourlesmarquesquepourles enseignes.Il

s'agitaujourd'huidele (re)connaîtrepourcapitaliserdessus.

É coresponsable: le terme
esttendance,voire incon-

tournable. La dimension

écologiques’estinstallée

dans tous les secteursde la
consommationet l’animalerie ne
fait pasexception.Dans ce do-

maine, elle estencoreplus sur-

veillée que d’autrescar les
animauxdecompagniesontrégu-

lièrement accusés,àtort comme
cela a été démontréàmaintesre-

prises, notammentpar la Facco*,
d’être desgouffres énergivores,

pollueurs dela planèteen raison

desémissionsde CO,nécessaires

pourproduireleuralimentation.
Lesentreprisesdusecteuret les

enseignesdistributricesontdonc
décidéde contre-attaqueretd’aff-
cher leurspréoccupationsetactions
danscedomaine.

Celles-cis’envisagentà tous les

niveauxdelachaînedefabrication

desproduits,depuisle sourcingdes

matièrespremièresjusqu’àlapré-

sentation enmagasin,enpassant
parle processdefabricationet le

transportdesproduits.
Touslessecteursdel’animalerie
sontconcernésetsi lesarguments
écologiquessontplusvisiblessur
lesproduitspourchiensetchats,ils

sontaussiaffichéschezlesron-

geurs, oiseauxetautresNac.

Unedemande
desconsommateurs
34% despropriétairessontatten-

tifs à l’impact environnemental

desproduitsqu'ilsachètentpour
leuranimal,selonuneétudeexclu-

sive de Bab`in réalisé auprèsde
1 004 propriétairesd’animaux
enavril 2024.La trèsgrandemajo-

rité desrépondants(89%) recon-

naît queoui, leur animaldecom-

pagnie a une empreintecarbone.

Un impactcependantnuancé

puisquepour40% desrépondants,

l'empreintecarbonedeleuranimal

estinférieureàcelled'unhumain,

pour31 % elle estsimilaireet

pour18% elledépendducompor-

tement dumaître.

Lesaspects«polluants» despro-
duits pourchiensetchatsvarient
d’unpropriétaireà l’autre : 36%

citenten premierl’alimentation,
25%lesjouetsenplastique,25%la
litière ou les sacsàdéjection,et
13 % lesantiparasitaires.
Trouverdesalternativesécolo-

giques pourlesproduitsd’animale-
rie estdoncdevenuunenécessité

qui intéresserait,bienquesous
conditions,notammentécono-

miques, 90%despropriétaires.

Emballge
moinsdeplastique
L’emballagedesproduitsest
le premierconcernéparces

préoccupationsécologiques

caril estessentiellementconstitué

deplastique(59% desemballages
depetfoodparexemple),l’ennemi
numéro1 de laplanète.Lesfabri-

cants ontdoncréagietselancent

dansdestransitionsversdiverses
solutionspourréduirelerecoursà

cedérivéd’hydrocarbure.
NormandisePet Food a par
exemplefaitappelàTetraPakpour
lui développerunenouvellesolu-

tion d’emballagepoursarécente

LESPRODUITS
POURANIMAUX
ÉCOLOGIQUES
NTÉRESSERAIENT90%
DESPROPRIÉTAIRES,
À CONDITIONQU'ILS
NESOIENTPAS
TROPCHERS.

Lesemballagesenpapierdessacs
depetfoodEdgaretCooper

incarnentbienletournantécologique
prispar lesproduitspouranimaux.
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gammed’alimentshumidespoun
animauxde compagnieTetra
Recart®Cedernierprésenteplu-

sieurs avantagesetnotammentla
réductiondel'empreintecarbone

grâceà sa compositionqui ren-

ferme 70% decartonissudeforêts

certifiéesFSC®oud’autressources
contrôlées.

D’autresoptentpourdesembal-

lages monomatériauxqui se
recyclentplusfacilement,àl’instar
dugroupeMars(Pedigree,Whis-

kas® ...). Ainsi,FeliksBezati,le
directeurpackagingcirculaire
mondeauseindugroupeMars,
déclaraitaumagazine30Millions

d’amisquedepuis2020étaittestée
l’utilisationdeplastiquesmonoma-

tériaux qui facilitentle recyclage
maisaussidessolutionsenplastique

recycléouenpapier.Il ajoutaitque

«plusde700tonnesde

plastiquevierge[avaient]
étésuppriméesdesembal-

lages » grâceà cesprojets

pilotes.
Purinaa,poursapart,réduit

le calibredecouchesdepolyéthy-

lène composantsesemballages,
utilisantainsiquelque500tonnes
deplastiqueenmoinstoutenmain-

tenant desqualitésdeconservation

optimales.
Il estàceproposutile derappeler

quele gouvernementa imposéaux
industrielsd’assurerunrecyclageà

100%desemballagesplastiquesà

usageuniquedèscetteannéeet
d’aboutiràleursuppressiondéfini-

tive d’ici à 2040.

LerecoursauXmatériauxbiodégra-

dables aussisetraduitparl’appari-
tion desachetsfabriquésàpartirde

matériauxquipeuventsetransfor-

mer enuntempsrecordensubs-

tances naturelles(eau,dioxydede

carbone...).C’estle choixfaitpar

EdgardetCooperpourl'emballage
desesproduits: pasdeplastique
maisdessacsfabriquésenmatière

végétale(amidondepommede

terresansOGM),entièrementbio-

dégradables et doncécologique-

ment responsables.

(Re)passerauxemballagesenverre

est uneautrepossibilitéchoisie

parexempleparHamiform,quia
choisi,poursesCuisinéschienset

chats,despotsenverrequi peuvent
êtreréutiliséspourdifférentsusages.
TruffeetMoustachea fait le même

choixpour le contenantdeson
huileHarmonie®,alimentcomplé-

mentaire pourchienset chats
conditionnédansdesflaconsde

verrerecyclable.
Lacompositiondu contenantn’est
passeulementunepréoccupation
del'universdupetfood.Elle s’ap-
plique aussiparexempleauxcages

pourrongeurset lapinsdecompa-

gnie, traditionnellementenplas-

tique. Pourconcevoircellesde sa

gammeNeolifeConnecte,Zolux

utilisedesboîtesencarton100%

recyclé,desaccessoiresetbacsen

plastiquerecyclé(30%)et les

équipeavecdesnichesencontre-

plaqué boiscertifié FSC®mixte.

Lesclipsquipermettentdeconnec-

ter lescagesentreellessontégale-

ment enplastiquerecyclé.
La gestiondesemballagespasse
aussiparleurréduction.Lespro-

duits rechargeables(lireplus loin)

y concourent.Danscetteoptique
de réductiondesemballages,
Hamiformaoptépour la suppres-

sion desfiletsentourantsesboules

de graissepour oiseauxdu ciel.

Engagéeen2020,cettedémarche

s’estachevéeen2024.

Enfn,entermesdeconsommation,
le vracrestebien sûr la meilleure

dessolutionspour sepassertota-

lement desemballageset fait timi-

dement sonapparitionenmagasins

spécialisésetnotammentdanscer-

taines jardineriesVillaVerdequi

proposentuneoffre envrac,aussi

biendefriandisespourchiensque
delitièresvégétalespourchats.

Labelsetcertifications:
pourmieuxs'yretrouver
Pourgarantirleurdémarcheécores-

ponsable, les marquesmettenten

avantdeslabelsetcertificationsqui,
danscedomaine,sontnombreux.

Parmiceuxqui reviennentle plus
souventsurlesproduitspourani-

maux onpeutnoterlelabelEcocertf,

surlesproduitsdesoinsetd’hygiène
notamment.Cettecertificationmon-

diale despratiquesdurablesexiste

depuisplusde30ans.

Égalementpionnièredansce
domaine,lanormeISO14001défi-

nit uneséried’exigencesquedoit

satisfairelesystèmedemanagement
environnementald’uneorganisation

pourquecelle-cipuisseêtrecerti-

fiée –parunorganismeextérieuret

pouruneduréelimitée comme

répondantà lanorme.Elleslintègre

danslecadredudéveloppement
durableetreposesurunedémarche

volontaired’améliorationcontinue.
Leslabelsautourdubiosontbien

sûr euxaussinombreuxdansle
secteurdupetfood.Le labelAB®

entraînele respectd'unecharte
dequalitéexigeante,garantissant
desformulationsavecdesingré-

dients issusdel'agriculturebiolo-

gique. Autre labelà connaître,
FSC®pourForestStewarship
Council®(ou Conseilde soutien

dela forêt)estun labelinternatio-

nal garantissantquelesboisutili-

sés seconformentauxprocédures
degestiondurabledesforêts.

Lancéparl’associationYouCarer

2021,le label1 %pourlesanimaux®

anotammentpourobjectifdefinan-

cer desprojetsvisantà renforcerla

protectiondesanimauxet la lutte

contre la déforestation,grâceà la

participationd'entreprisesengagées
danslebien-êtreanimaletlapréser-

vation dela biodiversité.Chaque
entrepriseparticipeàhauteurde1 %

desonchiffred’affaires,80entre-

prises sontdéjàmembresdece label,

parmilesquellesZolux,considéré

commeunmembrefondateuren

ayantétéle premieràle rejoindre.

Dansle mêmeespritmaisauniveau

international,le label1 % pourla

planèteregroupeun réseaud’en-

treprises installéespartoutdansle

monde,qui sesont engagéesàdon-

ner 1% deleurchiffred’affairesà
desassociationsœuvrantpour la

protection et la préservationde

l’environnement.
Autrelabel,GarantieVerte®assure

quelesemballagessontrecyclables
etsansdéchetetquelestransports
utilisés sontdurableset respon-
sables, Cettelisteestbiensûrnon
exhaustivepuisqu’ilexisteplusieurs
centainesdelabelsdontdenom-

breux enlienavecl’écologie.

LE GOUVERNEMENT
IMPOSEAUXINDUSTRIELS

UN RECYCLAGEÀ100%
DESEMBALLAGESPLASTIQUE

À USAGEUNIQUE
DÈSCETTEANNÉE.

Hamiformafaitlechoixduverre
pourlespotsdesesCuisinés®pour

chiensetchats.

L’huileHarmonie®
deTruffeet Moustache

estconditionnéedans
unflacondeverre.
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Desinitiativesdurables
Outreleslabels,desinitiativesen
faveurdel’environnementsedéve-

loppent. Almo Nature, à travers

notammentsanouvellegamme
félineHydrationHelpHFC®,Sou-

tient laReintegrationEconomy,un
modèlequiapourbutderestaurer

l’équilibre entre l’Homme et la

nature.Almo Natures’engageéga-

lement àpromouvoirdespratiques

respectueusesdel'environnement,
minimisantainsil'empreinteéco-

logique del’industriealimentaire.

Récemmentrécompenséepar le

GrandPrixdel’innovationdel’Af-
vac**, le projetécoresponsable
«filière recyclageet emballages

petfood»estuneinitiativeenviron-

nementale miseenplaceparAnimo

Impact,Centravetet Hill’s. Les

acteursdeceprojet sontpartisdu

faitquechaqueannée,10000tonnes

d'emballagesdenourritureani-

male, commelessacsdecroquettes,
sontjetésenFranceetquetrèspeu
sontrecyclésdufait deleur com-

position multimatériauxquilesrend

tropdifficilesàtraiterparlesfilières

derecyclageclassiques,si bien

qu'ilsfinissent,dansleurimmense

majorité,endéchargeouincinérés.

Crééeen2023,l'entrepriseAnimo

Impactamisaupoint unprocessus
innovantpermettantderecyclerles

emballagesmultimatériauxde
nourriturepouranimauxquipour-

ront désormaisêtrerecyclésen
accessoirespouranimaux.
Grâceà un partenariatnouéavec

Léko, éco-organismeagréépar
l’État pour la gestiondesembal-

lages ménagers,la centraled’achat
Centravetet le fabricantdepet-

food Hill’s, Animo Impactrend
dèsà présentaccessiblesSesboîtes

d’apportpourcollecterlesembal-

lages à un réseaude 6500 cli-

niques vétérinaires,partouten
France.Ceprojetesttrèscertaine-

ment amenéà slétendre.

Dela fabrication
àl’écoconception
Naturel,végétal,écoconçu...la
conceptiondesproduitspourani-

maux intègreelleaussicettedimen-

sion écologique,bonnepourlapla-

nète maisaussipourlesanimaux.

LebaumeVelours®deTruffeet
Moustacheparexemple,destinéà
hydrater,réparer,etprotégerles

truffes,coussinetsetzonesdepeau
sensiblesdeschiensetchats,est
formuléàpartind'ingrédientsbio et

est100% natureletvégétal.Ces

caractéristiquespermettentainsi
d’assurersoninnocuitépour les

animauxencasdeléchage.Ilestpar
ailleursconditionnédansunembal-

lage recyclable.
Zoluxaégalementchoisidemettre

enavantsesgammesécoconçues

commesesarbresàchatBigCat®et

Oliviere,fabriquésenEuropeeten
boiscertifiéFSC®(issudeforêts

géréesdurablement).
La résistancedesjouetsconcourt
aussi,ausenspropreetécologique,
à la durabilitédesproduits.C’est
le desjouetsenpelucheultraré-

sistantes enrembourrageettissu
100%recyclédelagammeBuddy®

deZolux, conditionnésdansun
packagingencarton100%recyclé.
Corded’un seultenantplusrésis-

tante, tissupassepoilOxfordsolide,

couturesdoubléesetrenforcées:
cesjouetssontfabriquéspourrésis-

ter dansle tempset durablesdans

touslessensduterme.

Madein France:
unautrecritère
écoresponsable
LeMadein Franceestun gagede

circuitcourtetdoncd’écorespon-
sabilité. Cecritèredefabricationest

de plus enplus choisi etmis en
avantparlesfabricantsdeproduits

pouranimaux.

L'originefrançaiseesteneffet

synonymede transportréduit et
donc debilancarbonediminué.

D'ailleurs,toussecteursconfondus,
le Madein Francearriveen
4e position(28%) descritèresles

plusimportantspourunachat,der-

rière leprix(82%),laqualité(74%)
etla longévité(47%),unautrecr1-

tère égalementenlienaveclespré-

occupations écologiques(source:
étudeAppinio, encollaboration

avecl'agenceGloryParis,2021).
Cettedémarched’indicationdela

provenancegéographiquedespro-

duits estgénéralementvolontaire

puisque,pourle petfoodpar
exemple,commele rappellela

Facco,«lamentionde l’origine
géographiquedesproduitset/ou
matièrespremièresqu’il contient

n ’estpasobligatoire.Parcontre,
l’emballagedoitpermettred ’iden-
tifier lefabricantsoit avecson
numérod agrémentsoitavecson

nometsonadresse.Les2premières
lettresdunod’agrémentdonnentle

pays.Parexemple,pourlaFrance,
c’estFR. Pourla France,les
2 chiffressuivantscorrespondent
aunumérodudépartement.»

Litière: unetransition
nécessaire
Véritablehérésieécologiqueàson

origine,lalitièrepourchataentamé

unetransitionécologiqueà tousles

niveaux.Il fautdirequecesegment
estunpointnoirentermesdebilan

carbone.Avec en moyenne
612000tonnesdelitièresusagées

en2019et 180kg delitières usa-

gées générésparchaquepossesseur
dechat,lalitièrereprésentait3,5%

desorduresménagères,voire5%

enzonesurbaines(source: rapport

surla valorisationbiologiquedes

litièresdechats,AConsult,2020).

Agir sursonempreinteécologique
étaitdoncindispensable.C’est
chosefaitepourlaplupartdesfabri-

cants qui proposentdesproduits

LALITIÈRE
REPRÉSENTAIT
3,5%DESORDURES
MÉNAGÈRES
EN2019.

Zoluxutiliseduplastiquerecyclé

pour les cagesdesagamme
NeolifeConnect®.

Les arbresàchatBig Cat®
etolivier®deZ
sontfabriquésenbois

certifiéFSC®.

LaLitièreRobotCatbotTk8i0de
Ezicleanestunelitièreautomatisée,
connectéeet autonomeproposéeen

locationpar lesiteKazoo.
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plusdurables.Cetteconversion

écologiqueconcerneaussilemar-

ché desproduitsliés à la litière

commelesbacs.

La révolutionécologiquede la

litière apparaîtd’abordauniveau

dela naturedusubstratavecle

recoursàdesproduitsnaturels.

Poursalitière CatitGoNatural®à
basede cossesde pois (l’ingré-
dient principal decettelitière),
Catit indiqueutiliser descosses
depoisqu1auraientautrementété

jetées.L'entrepriserecycleces
cossesvideset y ajoutedes
matièrespremièresde qualitéali-

mentaire telles que l’amidon, la

poudrede maïset la gommede

guar,qui agissentcommedes

agentsagglomérantsnaturels.

SaréférenceCatitGoNatural

Ultra-Légère”est,elle, fabri-

quée àpartirdepulpedecanneà

sucre,aussiappeléebagasse,etde

fibresdebambou.Catitprécise
recyclercesfibresentièrement
naturellesprovenantdesindustries

del’alimentationhumaineet du

meublepourcréerunelitièrepour
chatstrèsefficaceetécologique.
Litière Tranquille a poursapart
lancéLaCarboniteChatons®,une
litière qui reposesuruneinnova-

tion ungrainvégétalquiémetdes

effluvesnaturelscaptésparlescha-

tons, lesincitant instinctivementà

adopterlalitière.Enplusd’êtreun
outil d'apprentissage,elle est
écoresponsablegrâceàsesproprié-
tés ultra-absorbantesetbiodégra-
dables. Outrela duréedevie pro-
longée deseslitières, l'entreprise

prometde«réduireconsidérable-

ment la quantitédedéchetspro-
duits (jusqu ’à 4à5 fois moinsde
déchetsparrapportà unelitière

classique)» avecsonproduitqui
s’inscritdansunetendancede
consommationdurable.

Cetteréductiondedéchetsestd’ail-
leurs à la basedusuccèsdetoutes
leslitièresagglomérantes.

Recharges:
egesteécolo
Uneautrepratiquea faitsonappa-

rition cesdernièresannéesdans

l’universde la consommationen
faveurdel’environnement: le sys-
tème desrecharges.Conception
modernedelaconsignedenosaïeux,

larechargepermetd’économiserles

emballagesetdoncderéduirel’em-
preinte carbonedesproduits.

Le systèmede recharges’envi-
sage notammentpour des pro-
duits d’hygièneet desoincomme

chezBiovetolqui proposede
nouvellesrechargesécologiques

pour sesseptsoinsembléma-

tiques pourchiensetchats.

Dessolutions
reconditionnées
L’écoresponsabilitédesproduitsse
raisonneaussiauniveaudeleur

recyclabilitéetdeleursecondevie.

Kazoo,le sitedelocationdepetit

électroménagerreconditionné,pro-

pose parexempledessolutions
innovantesetécoresponsablespour
choyerlesanimauxtoutenrespec-

tant laplanète.
Parmielles,laLitière RobotCat-

botTk8i® deEzicleanestunelitière

automatisée,connectéeet auto-

nome, avecun paramétragedu

nettoyagepossibledepuisson
smartphone,le toutenlocationet

reconditionné,pouruneconsom-

mation responsable.

Pasquepourleschiens
etchats
Deplusenplusdeproducteursd’ali-
mentation animale,toutesespèces

confondues,s’engagenteuxaussi

dansuneproductionrespectueuse
de l’environnement.L'empreinte
écologiqued’unalimentestavant

toutliéeàl'originedesesingrédients

maisaussiàsaméthodedeproduc-

tion età sonemballage.Gasco,

producteurfrançaispionnierdans

l’alimentationbio pouranimaux
debasse-cour,choisitainsides

céréales,issuesdesapropreproduc-

tion, localeetraisonnée.

Chezles rongeurs,les solutions

écoresponsablesse rencontrent

parexempleau rayondeslitières

entièrementcompostables,fabri-

quées enpapier recyclé,paille
deblé oudechanvre,etc.
Les accessoireseuX aussisont
de plus en plus durablesavec

desgamellesen céramique
ou enmétal, descachettes

pour rongeursenboiscer-

tifié FSC®ouencotonrecy-

clé, desmangeoirespour
oiseauxen matériaux
écoresponsables,etc.

L’alimentationdesrongeurs
et oiseauxestégalementdeplus

enplusnaturelleavecla misesur
le marchédegammesspécifiques
commeBotanicals®chezSupreme
Petfood.La sociétés’estd'ailleurs

fixé pour objectif derendre tous

sesemballagesentièrementrecy-
clables d'ici cetteannée,avecun

taux de 92% déjà atteint en
2024.Unedesesdernièresactions

misesenplacea étéle remplace-

ment dessupportsplastiquesper-

mettant desuspendresesfriandises

naturellesStickles®dansl’enclos
pardesliensenjute,plus respee-

tueux del’environnement.
Pourla conceptiondescageset

nichoirs,les fabricantsrecourentà
desmatériauxrecyclés(métal,plas-

tique...), labellisés(commele bois

FSC“)et fabriquésenFranceouen

Europe.C’estle casdeFerplast,par
exemple,avecsonenclosModu-

lar® Autreoffredufabricant,un
modèledecageenbois,Guinny®.

Le boisestégalementmisà l’hon-
neur chezHamiform,qui a renou-

velé sesmangeoiresenbambouou

pinpourrongeursetoiseaux.Trixie

proposedesjouetsàrongerenbois

etKerblprivilégie lui aussil’utili-
sation dematériauxnaturels,non
traités,enparticulierlebois.

Pourlesoiseauxdu ciel aussi,
l’offre senaturaliselogiquement
avecparexemplela mangeoire
Evie®enplastiquerecyclé.

* FaccoFédérationdesFabricantsd'aliments

pourchiens,chats,oiseauxetautresanimaux

familiers.

**Afvac Associationfrançaisedesvétérinaires

pouranimauxdecompagnie.

LaCarboniteChaton® Litière
Tranquille estformuléeà base

degrainsvégétaux.

Lesrecharges,commecellesproposées
parBiovetol,

uneéconomied'emballage.

LesjouetsdelagammeB ud ly®

deZ lux sontdurablesdans
touslessensduterme.
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