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Qu'il s'agisse de la composition intrinséque des produits, de leur
emballage, mode de transport ou de distribution, la considération
écologique qui accompagne la vente des produits pour animaux

s'établit désormais a tous les niveaux. A mesure que cette

préoccupation environnementale s'installait et grandissait chez les
consommateurs, les actions en sz faveur sont devenues un argument
marketing décisif, tant pour les marques que pour les enseignes. |l
s'agit aujourd'hui de le (re)connaitre pour capitaliser dessus.

7’

coresponsable: le terme
est tendance, voire incon-
tournable. La dimension
écologique s'est installée
dans tous les secteurs de la
consommation et I’animalerie ne
fait pas exception. Dans ce do-
maine, elle est encore plus sur-
veillée que d’autres car les
animaux de compagnie sont régu-
licrement accusés, a tort comme
cela a ét¢ démontré & maintes re-
prises, notamment par la Facco®,
d’étre des gouffres énergivores,
pollueurs de la planéte en raison
des émissions de CO, nécessaires
pour produire leur alimentation.
Les entreprises du secteur et les
enseignes distributrices ont donc
décidé de contre-attaquer et d’affi-
cher leurs préoccupations etactions
dans ce domaine.
Celles-ci s’envisagent a tous les
niveaux de la chaine de fabrication
des produits, depuis le sourcing des
matiéres premiéres jusqu’a la pré-
sentation en magasin, en passant
par le process de fabrication et e
transport des produits.
Tous les secteurs de I"animalerie
sont concernés et si les arguments
¢écologiques sont plus visibles sur
les produits pour chiens et chats, ils
sont aussi affichés chez les ron-
geurs, oiscaux ctautres Nac.

Une demande

des consommateurs

34% des propriétaires sont atten-
tifs @ I'impact environnemental
des produits qu'ils achétent pour
leur animal, selon une étude exclu-
sive de Bab'in réalisé auprés de
1004 propriétaires d’animaux
en avril 2024. La trés grande majo-
rit¢ des répondants (89 %) recon-
nait que oui, leur animal de com-
pagnie a une empreinte carbone.
Un impact cependant nuancé
puisque pour 40 % des répondants,
I'empreinte carbone de leur animal
est inférieure a celle d'un humain,
pour 31 % elle est similaire ¢t
pour 18 % elle dépend du compor-
tement du maitre.

Les aspects « polluants » des pro-
duits pour chiens et chats varient
d’un propriétaire a I"autre: 36 %
citent en premier |'alimentation,
25%lesjouetsenplastique, 25 % la
liticre ou les sacs a déjection, et
13 % les antiparasitaires.

Trouver des alternatives écolo-
giques pour les produits d’animale-
rie est donc devenu une nécessité
qui intéresserait, bien que sous
conditions, notamment écono-
miques, 90 % des propriétaires.

esese,
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Lesemballages enpapier dessacs
depetfoodEdgar et Cooper
incarnent bienle tournant écologique
pris par les produits pour animaux.

Emballage:

moins de plastique
L’emballage des produits est

le premier concerné par ces
préoccupations écologiques

car il est essentiellement constitué
de plastique (59 % des emballages
de petfood par exemple), ’ennemi
numéro | de la planete. Les fabri-
cants ont donc réagi et se lancent
dans des transitions vers diverses
solutions pour réduire le recours i
ce dérivé d’hydrocarbure.
Normandise Pet Food a par
exemple faitappel a Tetra Pak pour
lui développer une nouvelle solu-
tion d’emballage pour sa récente

LESPRODUITS

POUR ANIMAUX
ECOLOGIQUES
INTERESSERAIENT 90 %
DES PROPRIETAIRES,
ACONDITION QU'ILS
NE SOIENT PAS

TROP CHERS.
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Egalement pionni¢re dans cc

L'huileHarmonie®
deTruffe et Moustache
ast conditionnée dans

LE GOUVERNEMENT cuonn domaine, lanorme [SO 14001 défi-
IMPOSE AUXINDUSTRIELS TR S nit une série d’exigences que doit
UN RECYCLAGE A 100% satisfaire lesystéme demanagement

«plus de 700 tonnes de
plastique vierge [avaient]
é1é supprimées des embal-

environnemental d’uneorganisation
pour que celle-ci puisse étre certi-
fiée - par un organisme extérieur et

DES EMBALLAGES PLASTIQUE
AUSAGE UNIQUE
DES CETTE ANNEE.

Hami form

Hamiform afaitlechoixduverra
pourlespotsdeses Cuisinés® pour
chiens et chats.

gamme d’aliments humides pour
animaux de compagnie : Tetra
Recart". Ce dernier présente plu-
sieurs avantages et notamment la
réduction de I'empreinte carbone
grice a sa composition qui ren-
ferme 70% de carton issu de foréts
certifiées FSC* oud’autres sources
controlées.

D’autres optent pour des embal-
lages monomatériaux qui se
reeyclent plus facilement, a I'instar
du groupe Mars (Pedigree”, Whis-
kas®...). Ainsi, Feliks Bezati, le
directeur packaging circulaire
monde au sein du groupe Mars,
déclarait au magazine 30 Millions
d'amis que depuis 2020 était testée
I"utilisation de plastiques monoma-
tériaux qui facilitent le recyclage
maisaussides solutions enplastique
recyclé ouen papier. Il ajoutait que

lages » grace a ces projets

pilotes.

Purinaa, poursapart, réduit
le calibre de couches de polyéthy-
Iéne composant ses emballages,
utilisant ainsi quelque 500 tonnes
de plastique en moins touten main-
tenant des qualités de conservation
optimales.

Il esta ce propos utile de rappeler
que le gouvernement a imposé aux
industriels d'assurerunrecyclagea
100% des emballages plastiques a
usage unique dés cette année et
d’aboutira leur suppression défini-
tived'icia 2040.

Lerecours aux matériaux biodégra-
dables aussi se traduit par I"appari-
tion de sachets fabriqués a partir de
maltériaux qui peuvent se transfor-
mer en un temps record en subs-
tances naturelles (eau, dioxyde de
carbone...). C'est le choix fait par
Edgard et Cooperpour I'emballage
de ses produits : pas de plastique
mais des sacs fabriqués en matiére
végétale (amidon de pomme de
terre sans OGM), entiérement bio-
dégradables et donc écologique-
ment responsables.

(Re)passer aux emballages en verre
est une autre possibilité choisie
par exemple par Hamiform, qui a
choisi, pour ses Cuisinés chiens et
chats, des pots en verre qui peuvent
étre réutilisés pour diflérents usages.
Truffe et Moustache a fait le méme
choix pour le contenant de son
huile Harmonic*, aliment complé-
mentaire pour chiens et chats
conditionné dans des flacons de
verre recyclable.

Lacomposition du contenant n’est
pas seulement une préoccupation
de I'univers du petfood. Elle s ap-
plique aussi par exemple aux cages
pour rongeurs et lapins de compa-
gnie. traditionnellement en plas-
tique. Pour concevoir celles de sa
gamme Neolife Conneet®, Zolux
utilise des boites en carton 100 %
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recycle, des accessoires et bacs en
plastique recyclé (30 %) et les
¢quipe avec des niches en contre-
plaqué bois certifi¢ FSC” mixte.
Lesclipsqui permettent de connec-
ter les cages entre elles sont égale-
ment en plastique recyclé.

La gestion des emballages passe
aussi par leur réduction. Les pro-
duits rechargeables (lire plus loin)
y concourent. Dans cette optique
de réduction des emballages,
Hamiform a opté pour la suppres-
sion des filets entourant ses boules
de graisse pour oiseaux du ciel.
Engagée en 2020, cette démarche
sest achevée en 2024.

Enfin, en termes de consommation,
le vrac reste bien sir la meilleure
des solutions pour se passer fota-
lement des emballages et fait timi-
dement son apparition en magasins
spécialisés et notamment dans cer-
taines jardineries VillaVerde qui
proposent une offre en vrac, aussi
bien de [riandises pour chiens que
de litiéres végétales pour chats.

Labels et certifications:
pour mieuxs'y retrouver
Pour garantir leur démarche écores-
ponsable, les marques mettent en
avant des labels et certifications qui,
dans ce domaine, sont nombreux.
Parmi ceux qui reviennent le plus
souvent sur les produits pour ani-
maux on peut noter le label Ecocert”,
surles produits desoins et d’hygicne
notamment. Cette certification mon-
diale des pratiques durables existe
depuis plusde 30 ans.

pour une durée limitée - comme
répondanta lanorme. Elles’intégre
dans le cadre du développement
durable et repose surune démarche
volontaire d’amélioration continue.
Les labels autour du bio sont bien
sr eux aussi nombreux dans le
secteur du petfood. Le label AB*
entraine le respect d’une charte
de qualité exigeante, garantissant
des formulations avec des ingré-
dients issus de I"agriculture biolo-
gique. Autre label a connaitre,
FSC*pour Forest Stewarship
Council* (ou Conseil de soutien
de la forét) est un label internatio-
nal garantissant que les bois utili-
sés se conforment aux procedures
de gestion durable des foréts.
Lance parI"association YouCareen
2021, lelabel 1 % pourlesanimaux”
anotamment pourobjectifde finan-
cer des projets visant a renforcer la
protection des animaux et la lutte
contre la déforestation, grace a la
participationd’entreprises engagées
dans lebien-¢tre animal et la préser-
vation de la biodiversité. Chaque
entreprise participea hauteurde | %
de son chiffre d"affaires. 80 entre-
prises sont déjamembres de ce label,
parmi lesquelles Zolux, considéré
comme un membre fondateur en
ayant ét¢ le premier a le rejoindre.
Dans le méme esprit mais au niveau
international, le label 1% pour la
planéte regroupe un réseau d'en-
treprises installées partout dans le
monde, qui se sont engagées a don-
ner 1% de leur chiffre d"affaires a
des associations ceuvrant pour la
protection et la préservation de
I"environnement.

Autre label, Garantie Verte” assure
que les emballages sont recyclables
etsans déchet et que les transports
utilisés sont durables et respon-
sables. Cette liste est bien sirnon
exhaustive puisqu'il existe plusieurs
centaines de labels dont de nom-
breux en lienavecIécologie.
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Des initiatives durables
Outre les labels, des initiatives en
faveur de'environnement se déve-
loppent. Almo Nature, a travers
notamment sa nouvelle gamme
feline Hydration Help HFC®, sou-
tientla Reintegration Economy, un
modgle qui a pour but de restaurer
I’équilibre entre I'Homme et la
nature. Almo Nature s engage éga-
lement & promouvoir des pratiques
respectueuses de 'environnement,
minimisant ainsi I'empreinte éco-
logique de I"industrie alimentaire.
Récemment récompensée par le
Grand Prix de'innovationde I’Af-
vac**, le projet écoresponsable
«filiére recyclage et emballages
petfood » estune initiative environ-
nementale mise en place parAnimo
Impact, Centravet et Hill’s. Les
acteurs de ce projet sont partis du
faitquechaqueannée, 10000 tonnes
d’emballages de nourriture ani-
male, comme les sacs de croquettes,
sont jetés en France et que trés peu
sont recyclés du fait de leur com-
position multimatériaux qui les rend
tropdifficiles atraiter par les filicres
de recyclage classiques, si bien
qu'ils finissent, dans leur immense
majorité, en décharge ou incinérés.
Créée en 2023, I"entreprise Animo
Impact a mis au point un processus
innovant permettant de recycler les
emballages multimatériaux de
nourriture pour animaux qui pour-
ront désormais étre recyclés en
acCessoires pour animaux.

Grace a un partenariat noué avee
Léko, éco-organisme agréé par
I’Etat pour la gestion des embal-
lages ménagers. la centrale d*achat
Centravet et le fabricant de pet-
food Hill’s, Animo Impact rend
dés a présent accessibles ses boites
d’apport pour collecter les embal-
lages & un réseau de 6 500 cli-
niques vétérinaires, partout en
France. Ce projet est trés certaine-
ment amené a s’étendre.

Zolux utilise duplastiquerecyclé
pour les cages desagamme
Neolife Connect®,

De |a fabrication
al'écoconception

Naturel, végétal, écocongu... la
conception des produits pour ani-
maux integre elle aussi cette dimen-
sion &cologique, bonne pourla pla-
néte mais aussi pour les animaux.
Le baume Velours* de Truffe et
Moustache par exemple, destiné &
hydrater, réparer, et protéger les
truffes, coussinets et zones de peau
sensibles des chiens ct chats, est
formulé a partir d*ingrédients bio et
est 100 % naturel et végétal. Ces
caractéristiques permettent ainsi
d’assurer son innocuité pour les
animaux en casde léchage. [l est par
ailleurs conditionné dans unembal-
lage recyclable.

Zolux aégalement choisi de mettre
en avant ses gammes écocongues
comme ses arbres achat Big Cat* et
Olivier*, fabriqués en Europe eten
bois certifié FSC* (issu de foréts
gérées durablement).

La résistance des jouets concourt
aussi,au sens propre et écologique.
a la durabilité des produits. C’est
le casdes jouets en peluche ultraré-
sistantes en rembourrage et tissu
100%recyclé de la gamme Buddy*
de Zolux, conditionnés dans un
packagingencarton 100 %recyclé.
Corde d’un seul tenant plus résis-
tante, tissu passepoil Oxford solide,
coutures doublées et renforcées :
ces jouets sont fabriqués pour résis-
ter dans le temps et durables dans
tous les sens du terme.

LesarbresachatBig Cat®
etOlivier®*deZolux
sont fabriquésenbois

certifié FSC®.

Made in France:

un autre critere
ecoresponsable

Le Made in France est un gage de
circuit court et done d’écorespon-
sabilité. Ce critére de fabricationest
de plus en plus choisi et mis en
avant par ies fabricants de produits
pouranimaux.

L'origine frangaise est en effet
synonyme de transport réduit et
donc de bilan carbone diminué.
D’ailleurs, tous secteurs confondus,
le Made in France arrive en
4¢ position (28 %) des critéres les
plus importants pour un achat, der-
riére le prix (82 %), laqualité (74 %)
et la longévité (47 %), un autre cri-
tére égalementen licn avec les pré-
occupations écologiques (source:
¢tude Appinio, en collaboration
avec |'agence Glory Paris, 2021).
Cette démarche d'indication de la
provenance géographique des pro-
duits est généralement volontaire
puisque, pour le petfood par
exemple, comme le rappelle la
Facco, «la mention de [ 'origine
géographique des produits et/ou
matiéres premiéres qu il contient
n‘est pas obligatoire. Par contre,
'emballage doit permettre d 'iden-
tifier le fabricant soit avec son
numéro d'agrément soit avec son
nomi et son adresse. Les 2 premiéres
lettres dun®d agrément donnent le
pavs. Parexemple, pourla France,
c¢'est FR. Pour la France, les
2 chiffres suivants correspondent
awnuméro du département. »

LA LITIERE
REPRESENTAIT
3,5% DES ORDURES
MENAGERES
EN2019.

Litiére: une transition
necessaire

Véritable hérésie écologique a son
origine, lalitiére pour chata entamé
une transition écologique a tous les
niveaux. Il fautdire que ce segment
estun point noir en termes de bilan
carbone. Avec en moyenne
612000 tonnes de litiéres usagées
en 2019 et 180kg de litiéres usa-
gées geneéreés par chaque possesseur
dechat, lalitiére représentait 3,5 %
des ordures ménagéres, voire 5%
en zones urbaines (source:: rapport
sur la valorisation biologique des
litiéres de chats. AConsult, 2020).
Agir surson empreinte écologique
était donc indispensable. Cest
chose faite pour la plupart des fabri-
cants qui proposent des produits

LaLitiére Robot CatbotT k8i"de

Eziclean estunelitiere automatisée,

connectée et autonome proposée en
location parle site Kazoo.
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LaCarbonite Chaton®delitiere
Tranquille estformulée abase
degrains végétaux.

Lesrecharges, comme celles proposées
parBiovetol, permettent
uneéconomied'emballage.

plus durables. Cette conversion
¢eologique concerne aussi le mar-
ché des produits liés a la litiére
comme les bacs.

La révolution écologique de la
litiére apparait d"abord au niveau
de la nature du substrat avec le
recours & des produits naturels.
Pour sa litiére Catit Go Natural* a
base de cosses de pois (I'ingré-
dient principal de cette litiére),
Catit indique utiliser des cosses
de pois qui auraient autrement été
jetées. L'entreprise recycle ces
cosses vides et y ajoute des
matiéres premiéres de qualité ali-
mentaire telles que 'amidon, la
poudre de mais et la gomme de
guar, qui agissent comme des
agents agglomérants naturels.

Saréférence Catit Go Natural
Ultra-Légere* est, elle, fabri-
quéeapartirde pulpe de mnnea
sucre, aussi appelée bagasse, et de
fibres de bambou. Catit précise
recycler ces fibres entiérement
naturelles provenant des industries
de I'alimentation humaine et du
meuble pour créer une litiére pour
chats trés efficace et écologique.
Litiére Tranquille a pour sa part
lancé La Carbonite Chatons”, une
litiére qui repose sur une innova-
tion: un grain végétal qui émet des
effluves naturels captés par les cha-
tons, les incitant instinctivement &
adopter la litiére. En plus d’étre un
outil d’apprentissage, elle est
¢coresponsable graced ses proprié-
tés ultra-absorbantes et biodégra-
dables. Outre la durée de vie pro-
longée de ses litieres, entreprise
promet de «réduire considérable-
ment la quantité de déchets pro-
duits (jusqu'a 4a 3 fois moins de
déchets par rapport a une litiére
classique) » avec son produit qui
s'inscrit dans une tendance de
consommation durable.
Cetteréduction de déchets est d"ail-
leurs a la base du succeés de toutes
les litieres agglomérantes.

Recharges:

le geste écolo

Une autre pratique a fait son appa-
rition ces derniéres années dans
I"univers de la consommation ¢n
faveurde I'environnement : le sys-
teme des recharges. Conception
modemede laconsigne denos aieux,
larecharge permet d’économiser les
emballages etdone de réduireI'em-
preinte carbone des produits.

Le systéme de recharge s’envi-
sage notamment pour des pro-
duits d’hygiene et de soin comme
chez Biovetol qui propose de
nouvelles recharges écologiques
pour ses sept soins embléma-
tiques pour chiens et chats.

Lesjouetscelagamme Buddy®
deZolux sontdurablesdans
touslessensduterme

Des solutions.
reconditionnées
L’écoresponsabilité des produits se
raisonne aussi au niveau de leur
recyclabilité etde leurseconde vie.
Kazoo, le site de location de petit
¢lectroménagerreconditionné, pro-
pose par exemple des solutions
innovantes et écoresponsables pour
choyer les animaux tout en respec-
tant la planéte,

Parmi elles. la Liti¢re Robot Cat-
botTk8i* de Eziclean estune litiére
automatisée, connectée et auto-
nome, avec un paramétrage du
nettoyage possible depuis son
smartphone, le tout en location et
reconditionné, pour unc consom-
mation responsable.

Pas que pour les chiens
etchats

Deplusen plus de producteursdali-
mentation animale, toutes espéces
confondues, s engagent eux aussi
dans une production respectueuse
de I'environnement. L’empreinte
¢cologique d’un aliment est avant
toutliéea |"origine de ses ingrédients
mais aussiasaméthode de produc-
tion et a son emballage. Gasco,
producteur frangais pionnier dans
I"alimentation bio pour animaux
de basse-cour, choisit ainsi des
cércales, issues desa propre produc-
tion, locale et raisonnée.

Chez les rongeurs, les solutions
¢coresponsables se rencontrent
par exemple au rayon des litiéres
entiérement compostables, fabri-
quées en papier recyclé, paille
de blé ou de chanvre, etc.

Les accessoires eux aussi sont
de plus en plus durables avec
des gamelles en céramique
ou en meétal, des cachettes
pour rongeurs en bois cer-
tifi¢ FSC* ou en coton recy-
clé, des mangeoires pour
oiseaux en matériaux
¢coresponsables, etc.
["alimentation des rongeurs
et oiscaux est également de plus
en plus naturelle avec la mise sur
le marché de gammes spécifiques
comme Botanicals* chez Supreme
Petfood. La société s’est d’ailleurs
fixé pour objectif de rendre tous
ses emballages entiérement recy-
clables dici cette année, avec un
taux de 92% déja atteint en
2024. Une de ses dernicres actions
mises en place a été le remplace-
ment des supports plastiques per-
mettant de suspendre ses friandises
naturelles Stickles” dans I’enclos
par des liens en jute, plus respec-
tueux de Ienvironnement.
Pour la conception des cages et
nichoirs, les fabricants recourent a
des matériaux recyclés (métal, plas-
tique...), labellisés (comme le bois
FSC")et fabriqués en France ouen
Europe. C’estle casde Ferplast, par
exemple, avee son enclos Modu-
lar®. Autre offre du fabricant, un
modéle de cage en bois, Guinny*.
Le bois est également mis a I’hon-
neur chez Hamiform, qui a renou-
velé ses mangeoires en bambou ou
pin pourrongeurs et oiseaux. Trixie
propose des jouets arongeren bois
et Kerbl privilégie lui aussi I utili-
sation de matériaux naturels, non
traités, en particulier Ic bois.
Pour les oiseaux du ciel aussi.
I"offre se naturalise logiquement
avec par exemple la mangeoire
Evie® enplastique recyclé. m
* Facco: Fédération des Fabricanis d'aliments
pour chiens, chats, oisedux ot autres animaux
familiers

**Alvac: Association frangaise des vétérinaires
pouJr animaux de compagnie.
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